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RESUMO. A crescente demanda pela proteina animal € evidente e esta sendo cada vez
mais valorizada em vérios aspectos. Todavia, devemos discutir o mercado da carne de
forma ampla a saber e entender o que produzir, como produzir e para quem produzir. Neste
contexto, o presente trabalho teve como objetivo identificar informagbes com relagdo a
preferéncia de consumo e aquisi¢édo de carne ovina de forma a favorecer novas estratégias
de comercializagdo contribuindo com agentes da cadeia produtiva potencialmente
demandados por consumidores. Dos entrevistados, 51% foram mulheres e 49% homens,
sendo que destes 64% relataram consumir carne ovina pelo menos 1 vez por semana (31%).
Dos entrevistados que consomem carne ovina (36%), 25% relataram ter interesse em
consumir manifestando assim curiosidade em experimentar. Quanto as caracteristicas da
carne ovina os entrevistados julgaram importante que a carne apresente sabor, maciez e
suculéncia. No que diz respeito ao teor de gordura 51% dos entrevistados apontaram a carne
marmorizada como sendo a de preferéncia para consumo. O tipo de corte da carne ovina
mais consumido é o pernil (69%). No entanto, o carré aparece em primeiro lugar como o
tipo de corte de preferéncia para o consumo. A baixa frequéncia do consumo atual poderia
ser explicada pelo fato de que 40% dos atuais consumidores apresentaram alguma
insatisfacdo relacionada ao preco de venda da carne, e de que 48% teriam algum tipo de
dificuldade em ter acesso ao produto. Foi possivel observar um grande potencial de
mercado para 0 consumo de carne ovina. No entanto, alguns aspectos negativos devem ser
aprimorados.

Palavras chave: carne; mercado consumidor

Characteristics and preferences of sheep meat consumption

ABSTRACT. The growing demand for animal protein is evident and is being increasingly
valued in several respects. However, we must discuss the meat market broadly to know and
understand what to produce, how to produce and who to produce. In this context, the
present work aimed to identify information regarding the preference of consumption and
purchase of sheep meat in order to favor new marketing strategies contributing with agents
of the productive chain potentially demanded by consumers. Of the interviewees, 51% were
women and 49% men, and of these 64% reported consuming sheep meat at least once a
week (31%). Of those interviewed who consume sheep meat (36%), 25% reported having
an interest in eating, thus expressing curiosity about experimenting. Regarding the
characteristics of the sheep meat, the interviewees considered important that the meat
shows flavor, softness and succulence. Regarding the fat content, 51% of the interviewees
pointed out the marbled meat as the one of preference for consumption. The type of cut of
the sheep meat most consumed is the shank (69%). However, the cart appears first as the

PUBVET v.12, n.8, a.148, p.1-5, Ago., 2018


https://doi.org/10.31533/pubvet.v12n8a148.1-5
http://www.pubvet.com.br/
mailto:friasjuliana@hotmail.com
http://lattes.cnpq.br/5511218915021843
http://lattes.cnpq.br/7729619557838973
http://lattes.cnpq.br/9456064093874182
http://lattes.cnpq.br/8708004783650354

Frias et al.

cut type of preference for consumption. The low frequency of current consumption could
be explained by the fact that 40% of current consumers showed some dissatisfaction related
to the selling price of meat, and that 48% would have some type of difficulty in gaining
access to the product. It was possible to observe a great market potential for the
consumption of sheep meat. However, some negatives should be improved.
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Caracteristicas e preferencias del consumo de carne ovina

RESUMEN. La creciente demanda por la proteina animal es evidente y esta siendo cada
vez mas valorada en varios aspectos. Sin embargo, debemos discutir el mercado de la carne
de forma amplia a saber y entender qué producir, como producir y para quién producir. En
este contexto, el presente trabajo tuvo como objetivo identificar informaciones con relacion
a la preferencia de consumo y adquisicion de carne ovina para favorecer nuevas estrategias
de comercializacion contribuyendo con agentes de la cadena productiva potencialmente
demandados por consumidores. De los entrevistados, 51% fueron mujeres y 49% hombres,
de los cuales 64% reportaron consumir carne ovina por lo menos 1 vez por semana (31%).
De los entrevistados que consumen carne ovina (36%), 25% relataron tener interés en
consumir manifestando asi curiosidad en experimentar. En cuanto a las caracteristicas de
la carne ovina, los entrevistados juzgaron importante que la carne presente sabor, suavidad
y suculencia. En lo que se refiere al contenido de grasa, el 51% de los entrevistados
sefialaron la carne marmorizada como la de preferencia para el consumo. El tipo de corte
de la carne ovina mas consumida es el pernil (69%). Sin embargo, el t-bone aparece en
primer lugar como el tipo de corte de preferencia para el consumo. La baja frecuencia del
consumo actual podria ser explicada por el hecho de que el 40% de los actuales
consumidores presentaron alguna insatisfaccion relacionada al precio de venta de la carne,
y de que el 48% tendria algun tipo de dificultad en tener acceso al producto. Se observé un
gran potencial de mercado para el consumo de carne de ovino. Sin embargo, algunos
aspectos negativos deben ser mejorados.

Palabras clave: carne, mercado consumidor

Introducéo

Estimativas da Organizacdo das Nagdes
Unidas para Agricultura e Alimentagdo (FAO
2016) apontam que a populagdo mundial possa
chegar a 9,3 bilhGes de pessoas em meados deste
século. Como consequéncia necessitara aumentar
70% a producdo de alimentos, sendo que o Brasil
devera ser responsavel por 40% deste aumento.
Com isso, as cadeias produtoras de proteina
animal no pais terdo papel fundamental em suprir
uma parcela desta alimentacao nos préximos anos.

A cultura gastronébmica do Brasil ¢é
sabidamente voltada para carne bovina e de
frango, sendo consumidas em varias ocasides e
por todas classes sociais (Eiras et al. 2017; Vital et
al. 2018). O mercado consumidor de carne ovina
no pais é promissor, pois possui atributos que
favorecem para o aumento tanto no consumo
interno como para exportacao (Osério et al. 1995).

As pessoas estdo adaptando novos habitos de
consumo, o que favorece 0 crescimento da
demanda pela carne ovina e seus derivados. Para

que o consumidor tenha uma boa aceitagdo deste
produto, deve-se procurar produzir um animal que
atenda as necessidades de mercado e que
apresente padrdes de qualidade (Safiudo et al.
2012; Safiudo et al. 2013). Para que essa possa ser
competitiva frente as outras espécies, o produtor
deve colocar no mercado carne de animais jovens,
criados de maneira adequada, para obtencdo de
carcagas de primeira qualidade, pois o consumidor
estd cada vez mais exigente e em busca de
produtos mais saborosos e saudaveis (Almeida
Junior et al. 2004).

A inexisténcia de informacdes fidedignas sobre
0 consumo de carne ovina contribui como
obstaculo ao investimento e expansdo desse
segmento pecudrio. Neste contexto, 0 presente
trabalho teve como objetivo identificar
informacBes com relacdo a preferéncia de
consumo e aquisicdo de carne ovina de forma a
favorecer novas estratégias de comercializacdo
contribuindo com agentes da cadeia produtiva
potencialmente demandados por consumidores.
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Material e Métodos

Para que o objetivo deste trabalho de carater
exploratério pudesse ser cumprido alguns
aspectos metodoldgicos que foram adotados.

Para a coleta de dados foi elaborado um
guestionario eletrbnico estruturado com questdes
fechadas de multipla escolha envolvendo
informacdes pessoais (sexo, idade, escolaridade,
profissdo, renda familiar e regido de moradia);
caracteristicas preferenciais da carne (cor, sabor,
maciez, suculéncia e gordura), frequéncia e
disponibilidade para o consumo, local de
aquisicdo e satisfacdo com o produto (local e
preco). O questionério foi compartilhado em redes
sociais de forma aleatéria atingindo um total de
398 pessoas no periodo de junho de 2017 a abril
de 2018. Os resultados foram analisados através
de técnicas descritivas e graficos.

Resultados e Discussdo

Dos 398 entrevistados, 51% foram mulheres e
49% homens, sendo a maioria residente na regido
Sudeste (65%).

Com relacdo ao grau de escolaridade 31%
possui curso superior incompleto, outros 31%
somam 0s que concluiram ou estdo em curso do
Doutorado, Mestrado ou Pos-Graduagdo e 29%
possuem curso superior completo.

A composicdo familiar compreende em sua
maioria (31%) por trés pessoas por familia
contando com o entrevistado.

Do total de entrevistados, 64% relataram
consumir carne ovina, sendo que destes, 31%
relataram consumir carne ovina pelo menos 1 vez
por semana.

Dos 36% que ndo consomem carne ovina, 25%
relataram ter interesse em consumir, ou seja, essas
pessoas nao possuem habito de consumo, mas
manifestaram curiosidade em experimentar, e
apenas 11% relataram ndo ter interesse em
consumir (Figura 1 e 2).

Eu néo tenho interesse

em consumir
11% \\
Eu tenho / l

interesse
em
consumir
25%

Eu
consumo
64%

Figura 1. Interesse em consumir carne ovina.

Dentre as pessoas que citaram consumir carne
ovina, 60% tém entre 18 a 35 anos, sendo que
destes 57% possuem renda maior que R$ 4.000,00
reais por més. Jesus Junior et al. (2010)
corroboram com o presente estudo dizendo que os
consumidores de carne ovina das regides Sul e
Sudeste sdo  principalmente das  classes
econdmicas A e B.

2 a 3 vezes por SEMANA 5%
mais de 3 vezes por SEMANA 4%
1 vez por SEMANA
3 vezes por MES 3% 5%
1 a 2 vezes por MES
ANO sim ANO ndo RARAMENTE 4%

4 a 6 vezes por ANO 1% 8%

1 a 3 vezes por ANO 2%

GOSTARIA DE CONSUMIR CARNE OVINA

28%

18%

25% 31%

13%" 16%

11%

13%

CONSOME CARNE OVINA

Figura 2. Frequéncia de consumo versus inten¢éo de consumo da carne ovina.
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Ainda com relagdo as pessoas que citaram
consumir ou ter interesse em consumir carne
ovina, 60% preferem comprar carne ovina
fresca/refrigerada, 32% preferem comprar
fresca/refrigerada e/ou congelada e apenas 4%
preferem comprar congelada.

No que diz respeito a preferéncia de consumo
da carne ovina 66% preferem consumir na forma
grelhada ou assada na brasa (churrasco), sendo
que 24% destes preferem a carne “ao ponto”.
Trabalhos sugerem que 0 consumo de carne ovina
estd  principalmente  associado a  datas
comemorativas, sendo este elevado consumo
observado em festas de fim de ano, churrascos e
outras confraternizagcdes (Sorio & Rasi 2010;
Bankuti et al. 2013).

No presente trabalho dentre as pessoas que
citaram consumir carne ovina, 52% disseram
consumir em casa, sendo que este nimero sobe
para 65% quando questionado o local onde as
mesmas gostariam de consumir.

Quanto as caracteristicas da carne ovina 0s
entrevistados julgam importante que a carne
apresente: 87% citaram sabor, seguidas de 77%
maciez, 67% suculéncia, 52% aparéncia e 49%
odor. No Rio Grande do Sul, Goncalvez et al.
(2011) desenvolveram um teste de aceitagdo da
carne ovina durante a Expointer, Esteio-RS, no
estande da Embrapa, e verificaram que 92% das
pessoas ap0s provar comprariam a carne. Quando
solicitado a esses que identificassem qual
caracteristica da carne os fez gostar mais, 45%
atribuiram a maciez e 36% ao sabor.

No que diz respeito ao teor de gordura 51% dos
entrevistados apontaram a carne marmorizada
como preferéncia de consumo, seguidos de 25%
pelo “teor 1 de gordura” e 17% pelo “teor 2 de

gordura” (Figura 3).

Marmorizada

Teor 1 de gordura

Figura 3. llustragdo do teor de gordura na carne ovina.

Teor 2 de gordura

Na Figura 4 podemos observar que o tipo de
corte da carne ovina mais consumido é o pernil
(69%). No entanto, quando questionado sobre a
preferéncia do tipo corte a ser consumido, carré
apresenta-se como maioria (67%).

Com relacdo ao poder de compra da carne
ovina 59% relataram ser o préprio entrevistado,

27% a mae, 17% o pai e somando 16% o cbnjuge.
Quando questionado o local de compra 58%
disseram comprar em supermercados, seguidos de
25% em boutique, 20% em emporios e apenas 3%
em lojas virtuais. Sorio et al. (2008) referem que
nas butiques de carne, cujos consumidores sdo das
classes A e B, tinham cortes de carne ovina,
demonstrando habitos de consumo dessas classes
sociais.  Evidenciou também que uma
caracteristica desse segmento varejista € a
diversificacdo de sortimento, que possibilita uma
oferta ampla de produtos para atender a uma
necessidade especifica do consumidor.

61% 65%

56% 5% 67%
0
7
/
Costela /
Pernll Lombo I
Carré

Consumo atual Preferéncia de consumo

Figura 4. Consumo atual versus Preferéncia de consumo de
acordo com os tipos de cortes para carne ovina.

Bankuti et al. (2013) em seu estudo ressaltou
gue o mercado em estudo apresenta algumas
restricdes do varejo, tais como falhas na
disposicdo do produto ao cliente e promogéo
ineficaz fazendo com que 69% dos consumidores
adquirissem o produto diretamente do produtor
rural. Sorio and Rasi (2010) afirmaram que a carne
clandestina representa um problema para o setor,
uma vez que ha falta de inspecdo sanitaria e
padronizagéo do produto final.

A baixa frequéncia do consumo atual poderia
ser explicada pelo fato de que 40% dos atuais
consumidores apresentam alguma insatisfacdo
com o preco de venda da carne, e de que 48%
teriam algum tipo de dificuldade em ter acesso ao
produto, uma vez que 0 mesmo ndo seria
comercializado em rede varejista proximo a sua
residéncia. (Silva Sobrinho 2001a; Silva Sobrinho
2001b) e Alves et al. (2014) discutem sobre a
possibilidade de expansdo e aumento na
frequéncia de consumo da carne ovinas desde que
aspectos negativos, tais como disponibilidade e
preco, sejam contornados.

Conclusdo

Foi possivel observar um grande potencial de
mercado para o consumo de carne ovina. No
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entanto, alguns aspectos negativos devem ser
aprimorados. O preco parece ser 0 alvo de grande
parte desta insatisfacdo, seguido da dificuldade no
acesso ao produto. Desta forma, a cadeia
produtiva devera realizar ajustes no sistema de
producdo a fim de garantir a oferta do produto,
bem como oferecer um produto com qualidade e
uniformidade. Os resultados finais destas
pesquisas podem demonstrar aos Vvarios elos da
cadeia produtiva que é o consumidor quem manda
no jogo. Contudo, alcancar o0s objetivos
estratégicos na cadeia da carne permanece como
um grande desafio. Nao basta apenas produzir
uma carne com caracteristicas de maxima
qualidade, faz-se necessario também informar,
educar e ensinar o consumidor a apreciar essas
caracteristicas, ja que nem todos os consumidores
avaliam os fatores de qualidade da mesma
maneira.
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